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NAZIV PREDMETA: EKONOMSKA PROPAGANDA

	1. Izpitni cilji


	      Na poklicni maturi ocenjujemo:

	

	· poznavanje pojmov, definicij in postopkov trženja in tržnega komuniciranja

	· razumevanje ter prepoznavanje konceptov, načel in strategij tržnega komuniciranja

	· uporabo načel in pravil pri oblikovanju komunikacijskih sredstev

	· analizo in vrednotenje učinkov komunikacijskih strategij in komunikacijskih sredstev

	· predstavitev pridobljenega znanja


	2. Izpeljava izpita


	Ustni izpit.


	3. Vsebine


	VSEBINE
	ZNANJE

DIJAK
	U^NA IN DELOVNA SREDSTVA

	Trženjski koncept poslovanja
	· definira in primerja koncepte poslovanja

· prepoznava trženjske koncepte poslovanja in načine komuniciranja

· oceni prednosti trženjskega koncepta poslovanja
	

	Oblikovanje trženjske strategije
	· našteje faze in opiše proces oblikovanja trženjskih strategij

· primerja vrste trženjskih strategij

· oceni vpliv trženjske strategije na komuniciranje 
	

	Tržni koncept poslovanja
	· definira tržni koncept poslovanja

· razlikuje različne koncepte poslovanja

· prepozna tržni koncept iz trženjskih 
sporočil
	

	Oblikovanje trženjske strategije
	· opiše faze oblikovanja trženjske strategije

· pojasni pomen trženjskega komuniciranja v trženjski strategiji
	

	Nakupno vedenje
	· opiše proces in dejavnike nakupa

· razloži vpliv trženjskega komuniciranja na nakupno vedenje

· oceni učinek trženjskega sporočila na nakupno motivacijo in odločitev
	

	Tržne raziskave
	· opiše postopke trženjskih raziskav

· primerja metode trženjskih raziskav

· razloži pomen in vrste raziskav trženjskega komuniciranja 
	

	Izdelek in storitve
	· pojasni pojem in vrste izdelkov

· primerja strategije razvoja novih izdelkov

· opiše proces razvoja novih izdelkov

· definira blagovno in storitveno znamko

· razloži pomen komuniciranja pri profiliranju blagovne znamke

· primerja strategije trženjskega komuniciranja v fazah življenjskega cikla izdelka

· razloži komunikacijske naloge embalaže
	

	Trženjsko komuniciranje
	· razloži cilje trženjskega komuniciranja 

· opiše orodja trženjskega komuniciranja

· opiše načrt trženjskega komuniciranja

· definira stalnice trženjskega komuniciranja

· primerja lastnosti in učinkovitost medijev

· uporabi pravila učinkovitega komuniciranja

· vrednoti komunikacijski učinek različnih komunikacijskih sredstev
	

	Tržne poti
	· opiše vrste prodajnih poti

· primerja načine trženjskega komuniciranja posrednikov na prodajni poti
	

	Prodajne cene
	· našteje in razloži dejavnike oblikovanja cen

· primerja cenovne politike

· razloži pomen prodajne cene pri nakupni odločitvi
	


	4. Ocenjevanje


	Pripravljen je seznam vprašanj, ki rabi učitelju za pripravo izpitnega listka. Vsak izpitni listek, na katerem so tri vprašanja, je točkovan s 100 točkami.

Prvi dve vprašanji preverjata definicije, prepoznavanje, razumevanje ter uporabo. Tretje vprašanje preverja analizo, vrednotenje ter sklepanje.


	4.1. Predlog retvorbe točk v oceno


	vprašanje 30 točk      
( - 10 točk definicije, prepoznavanje

                                
  - 20 točk razumevanje, ponazoritev, uporaba)

	vprašanje 30 točk 
( - 10 točk definicije, prepoznavanje

                                
  - 20 točk razumevanje, ponazoritev, uporaba)

	vprašanje 40 točk 
( - 10 točk definicije, prepoznavanje

                               
  - 20 točk razumevanje, ponazoritev, uporaba

                               
  - 10 točk analiza, vrednotenje, sklepanje)


	[tevilčna ocena
	Skupno število točk

	Odlično (5)
	92–100

	Prav dobro (4)
	81–91

	Dobro (3)
	67–80

	Zadostno (2)
	50–66

	Nezadostno (1)
	0–49


5. PRIMERI IZPITNIH VPRAŠANJ IN PRIMERI OCENJEVANJA 

1. Naštejte naloge trženjske službe.

Odgovor: raziskava trga, razvoj izdelka, prodajne poti, komuniciranje s trgom. 

Točk: 30

2.
Ugotovite vzročno-posledični odnos oglaševanja do narodnega gospodarstva v celoti. 

Odgovor: seznanja kupce z novostmi, povečuje prodajo izdelkov, vpliva na dvig kulturne ravni kupcev, izobražuje in zaposluje specifične poklice (naštej), povečuje izvoz, vpliva na turizem... 

Točk: 30 

6. pRILAGODITVE ZA KANDIDATE S POSEBNIMI POTREBAMI

Prilagoditve za kandidate s posebnimi potrebami so navedene v Maturitetnem izpitnem katalogu.

